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Concept

Il nome Qboxmail affonda le sue radici nel 
mondo Linux e Open Source: la “Q” deriva da 
Qmail, il celebre mail server sviluppato dal 
matematico D. J. Bernstein, come alternativa a 
Sendmail. Qmail è noto per la sua architettura 
secure by design, la sua affidabilità e la velo-
cità di esecuzione.

“Box” rappresenta la “scatola” che contiene le 
email, il server. Mentre “mail” richiama chiara-
mente il nostro ambito d’azione.

Qboxmail nasce quindi con l’idea di offrire 
caselle email professionali, basate su un’infra-
struttura sicura, affidabile, scalabile, semplice 
da gestire e dotata delle migliori e più moder-
ne funzionalità tecniche.

Come si scrive Qboxmail?

Qboxmail

Qbox QBoxmail Qbox Mail Qbox-mail
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Timeline

2013 2014 2015 2016

Nel corso degli anni il logo è stato oggetto di 
diverse evoluzioni, rispecchiando i cambia-
menti nell’identità visiva e nei valori del brand.

Questa evoluzione testimonia la volontà del 
brand di rinnovarsi restando fedele alla pro-
pria identità.
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Safety Area

Per garantire la massima leggibilità e impatto 
visivo del logo Qboxmail, è defi nita un’area di 
sicurezza che circonda il marchio. Questa sa-
fety area corrisponde all’altezza o alla larghez-
za della lettera “O” e si estende uniformemen-
te su tutti i lati. Nessun elemento grafi co, testo 
o immagine deve invadere questa area di pro-
tezione, come indicato dalle linee guida visive.
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Dimensioni minime

schermo stampa

118 px

25 px

32 mm

6,5 mm

schermo stampa

51,4 px

138 px 39 mm

13,5 mm

Solo logo

Logo con safety area

Per garantire la leggibilità e l’impatto visivo 
del logo in qualsiasi contesto, è fondamenta-
le rispettare le sue dimensioni minime, sia su 
schermo che in stampa.
Non bisogna dimenticare di rispettare sempre 
la safety area.
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Il logo è disponibile in due varianti cromatiche: 
Bright blue e bianco. 
La versione Bright blue è quella principale. 
L’uso della versione bianca è consigliato su 
sfondo Bright blu o quando la leggibilità lo 
richiede. Sono forniti esempi nelle slide che 
seguono.

Varianti cromatiche
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Uso corretto del logo

Logo bianco su immagini
Il logo bianco può essere applicato su immagini, 
purché ne sia garantita la leggibilità. È importante 
scegliere un ritaglio favorevole o applicare un trat-
tamento visivo all’immagine.

Logo su sfondi cromatici chiari
Il logo Bright blue può essere utilizzato su tutti gli 
sfondi cromatici chiari e neutri che garantiscono 
alto contrasto e ottima leggibilità.

Logo Bright blu su sfondo bianco
La variante con logo Bright blue su sfondo bianco 
è da preferire, quando possibile, in quanto garanti-
sce la massima riconoscibilità del brand.

Logo bianco su sfondo scuro
In caso di sfondo scuro bisogna utilizzare Il logo 
bianco.

Logo bianco su sfondo Bright blue
La seconda variante da utilizzare di preferenza è il 
logo bianco su sfondo Bright blue.

Logo su sfondo nero
L’unico caso in cui si utilizza il logo Bright blue su 
sfondo scuro, è quando lo sfondo è nero.
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Uso improprio del logo

Ricolorare
In nessun caso è ammesso modificare i colori del 
logo.

Q B O X M A I L

Logo con font diversi
Non può essere usato il logo con font diversi o il 
vecchio logo. Devono essere utilizzate esclusiva-
mente le versioni attuali.

Applicare effetti grafici
In nessun caso al logo possono essere applicati 
effetti grafici come ombre, smussi 3D o bagliori. 
Vale anche per motivi di aumento della leggibilità, 
in tali casi lo sfondo deve essere adattato.

Distorcere proporzioni
Le proporzioni del logo non devono essere distorte
in nessun modo.

Uso di colori accesi
L’accostamento del logo blu a colori particolar-
mente brillanti o accesi è da evitare. Eventuali ec-
cezioni devono essere sottoposte all’approvazione 
del reparto Marketing.

Logo su immagini con forti contrasti
Il logo non va posizionato su sfondi che ne com-
promettono la leggibilità, come ad esempio imma-
gini molto dettagliate.
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Posizionamento del logo

Per garantire coerenza visiva e rafforzare l’i-
dentità del brand, si consiglia di adottare crite-
ri ricorrenti per il posizionamento del logo nei 
diversi contesti d’uso. 
La leggibilità del logo deve essere sempre ga-
rantita rispettando le indicazioni della safety 
area. 
Di seguito vengono forniti alcuni esempi da 
seguire ove possibile.

Materiali stampati (es. brochure, let-
tere, report): posizionamento in alto 
a sinistra.

Contesti digitali (es. landing page, 
newsletter, pagine di caricamento): 
posizionamento centrale.

Presentazioni (slide PowerPoint o 
Keynote): posizionamento in basso a 
sinistra.



Colori corporate

Hex
222-239-255RGB

#deefff

Light blue Qboxmail

CMYK
Pantone

15-2-0-0
656 C

Colori secondari

Dark blue Qboxmail

CMYK
Pantone

100-74-9-0
2945 C

Hex
0-74-146RGB
#004a92

White Qboxmail

CMYK
Pantone

0-0-0-0
663 C

Hex
255-255-255RGB

#ffffff

Hex
250-187-5RGB

#fabb05

Yellow Qboxmail

CMYK
Pantone

1-29-94-0
1235 C

Hex
255-97-102RGB

#ff6166

Coral Qboxmail

CMYK
Pantone

0-74-48-0
178 C

Black Qboxmail

CMYK
Pantone

78-69-61-87
Black 6 C

Hex
20-20-20RGB
#141414

Bright blue QboxmailColori primari

CMYK
Pantone

90-0-0-0
279 C

Hex
44-151-255RGB

#2c97ff
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Elementi grafi ci derivati dal logo

Alcuni elementi distintivi del logo possono 
essere utilizzati in modo indipendente come 
segni grafi ci per arricchire la comunicazione 
visiva e raff orzare l’identità del brand.
Questi elementi devono essere utilizzati con 
coerenza e misura, sempre nel rispetto dell’e-
quilibrio visivo complessivo.

La “V”
Può essere ruotata di 90° per 
diventare un simbolo “>”, usato 
come elemento decorativo di 
grande formato (es. sfondi, tito-
lazioni) o in scala ridotta come 
bullet point negli elenchi.

La linea
Un tratto con una delle estre-
mità tagliata in diagonale, im-
piegabile come dettaglio grafi -
co, ad esempio nei footer, nei 
margini laterali o come diviso-
rio.
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A a
Font corporate principale

Source Sans Pro   Regular
Source Sans Pro   Light

Source Sans Pro   Semibold
Source Sans Pro	   Bold
Source Sans Pro	   Black

Font corporate

Il font corporate è Source Sans Pro. Con le sue 
forme pulite e ben definite, comunica in modo 
immediato la filosofia tecnologica e innovativa 
di Qboxmail. Può essere utilizzato in tutti i pesi 
e anche in corsivo.
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Firma email
<div>
    <table cellspacing=”0” cellpadding=”0” border=”0” style=”max-width: 600px; border-collapse: collapse; border-spacing: 0px”>
    <tbody>
        <tr>
            <td>
                <p style=”border-top: 1px solid #cfcfcf”><br></p><p style=”margin-bottom: 8px;font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;font-size: 18px;line-height: 1;color: 
#000000;text-align: left ;”>Jane Doe<br></p>
                <p style=”margin-top: 0px;margin-bottom: 32px;font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;font-size: 14px;line-height: 1;color: #000000;text-align: left ;”>Web 
Designer<br></p>
            </td>
        </tr>
         <tr>
              <td valign=”center” align=”left ”><img src=”data:image/png;base64” border=”0” height=”25” width=”116” style=”width: 116px;height: 25px;border: 0;outline: 
none;text-decoration: none;”><br>
              </td>
        </tr>
        <tr>
             <td>
                <p style=”margin-top: 4px;margin-bottom: 8px;font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;font-size: 16px;line-height: 1;color: #666666;text-align: left ;”><b>Qbox-
mail Srl</b>
                <br>
                </p>
                <p style=”margin-top: 0px;margin-bottom: 8px;font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;font-size: 14px;line-height: 1;color: #666666;text-align: left ;”>Via della 
Romita 16, 59100 Prato (PO), IT<br>
                </p>
                <p style=”margin-top: 0px; margin-bottom: 8px;font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;font-size: 14px;line-height: 1;color: #666666;text-align: left ;”><a 
style=”text-decoration: none;color:2c97ff ;” href=”mailto:jane.doe@qboxmail.it”>jane.doe@qboxmail.it </a> | <a style=”text-decoration: none;color:2c97ff ;” 
href=”tel:0574026030”> 0574026030</a>
                  <br>
                </p>
                <p style=”margin-top: 0px;margin-bottom: 8px;font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;font-size: 14px;line-height: 1;color: #666666;text-align: left ;”>
                    <a href=”https://www.qboxmail.it/” style=”color:2c97ff ;”>www.qboxmail.it</a>
                    <br>
                </p>
            </td>
        </tr>
     </tbody>
    </table>
        <div style=”color: black;font-size: 14px;”><br></div>
</div>
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Newsletter
Le newsletter devono rispettare lo stile grafico 
e comunicativo della testata di riferimento.
La disposizione dei contenuti può variare in 
base alle specifiche esigenze comunicative.

Logo centrale

Source Sans Pro 16px
#777777

Immagini articoli

Footer contatti 
social

Blocco CTA

Disclaimer Global
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Domande?

Contattaci a info@qboxmail.it


